
2020 KPL 招商企划

赢着梦想 一同远行



什么是电子竞技



电子竞技的定义

国家体育总局给出的定义

电子竞技运动就是利用电子设备作为运动器械进行的、人与人之间

的智力对抗运动。通过运动，可以锻炼和提高参与者的思维能力、

反应能力、心眼四肢协调能力和意志力，培养团队精神。

当然，做个对比更好理解



电子竞技的引申定义
体育的四大要素

选 手
场 地
道 具
规 则

传统体育 电子竞技
人 人操纵的虚拟角色

规则形状的场地 虚拟的不规则形状场地

特制的实体道具 特制的虚拟道具

由人制定，电脑执行由人制定和执行

多样化的队服和配饰 可以是人或者动物，神话人物等

枪械，冷兵器，魔法足球，篮球，标枪，铁饼…

得分，可以不可以做的事，严格的时空界限

所以问题的答案很简单

城市，荒野，洞穴，外星球足球场，篮球场，羽毛球场…

得分，犯规，违例，时间控制

电子竞技=体育



赶超传统体育，电子竞技异军突起

总播放量

134亿+
收视率较伦敦奥运会

-17%
18-49观看人群

-25%

收视累积人次

6.9亿+

2018世界杯 2016里约奥运会 2018中超 2018-LPL 2018-S8 2018-KPL

收视累计人次

120.9亿+
收视累计观看时长

23.8亿+
单日观赛人次峰值

1.4亿+

全球累计观看时长

12亿+
单场同时观看人数峰值

4400万+

全年直播观看

170亿+
较2017年增长

65%+
单日观赛人次峰值

2.4亿+
年轻人们都已经将喜好转向于网络直播平台，18岁到35岁通过收

看电竞赛事时长已经超过传统体育，电竞赛事强力分流造成传统

体育观看下降。
数据来源：艾瑞数据



乐于表达自我
93%的用户有线下观看比赛的经历
半数以上会在社交平台或与亲友分

享讨论电竞

61 57 54 50
42

关注电竞
相关动态

关注电竞
相关社交
平台账号

在社交平台
分享/讨论

和亲友分享
/讨论

直播付费

电竞用户近期与电竞相关的行为

消费能力起点高

93%的用户拥有独立的消费决策能力
70%的用户月消费在1000元以上

消费能力起点高
电竞用户的付费习惯已经养成

72%的用户会考虑购买角色/主题
合作产品

1000元
以下

1000元-
3000元

3001元-
5000元

5001元-
10000元

10001元-
20000元

20000元

以上

20.6%

54.2%

16.5%

5.5%
2.1% 1.2%

电竞用户的月消费能力

电竞用户普遍对赛事/游戏/战队的联名周边
有较为普遍的购买意愿，包括联名的抱枕、

服饰、电子产品、信用卡、口红等周边

电竞人群拥有高消费能力且非常有”态度”

数据来源：尼尔森



玩家基数庞大

3.5亿
中国游戏电竞玩家数量

2015 2016 2017 2018

1.1亿

1.7亿
2.3亿

3.5亿

全面超越传统体育及综艺节目的热度 国民级的社会关注度

亚运会冠军为电竞正名

S8超话过百亿阅读，选手屡登热搜榜

电竞已成为最贴近年轻人的营销突破口

极高的人群增长速度

收视累记人次

81亿+
收视率较伦敦奥运会

-17%
18-49观看人群

-25%

收视累记人次

29亿+
(数据截止2017年9月8日)

全年直播观看

170亿+
秋季赛直播观看量

36亿+
单日观赛人次峰值

2.4亿+

数据来源：艾瑞数据



为什么是移动电竞



更大的潜在市场
2018年中国电子竞技游戏市场实
际销售收入中，移动电子竞技游戏
收入首次超过客户端电子竞技游戏

观赛渠道多样化
移动电竞易于观看和理解，观看电竞
赛事的渠道更为多样，相比电竞用户
总体，更多通过游戏助手、社交平台
和智能电视观看电竞赛事。

人群更加年轻
从用户画像看，移动电竞进一步辐
射更年轻及女性群体，帮助电竞行
业向全人群渗透

移动电竞将为中国电竞市场带来新的突破

34.0%
47.4%

55.4%

66.0%
52.6%

44.6%

0.0%

50.0%

100.0%

2017年 2018年 2019年

中国电子竞技游戏市场实际销售收入构成

客户端电子竞技游戏 移动端电子竞技游戏

移动电竞更利于理解
• 游戏节奏快，单局时长较短，易于用户碎片化观看

• 游戏赛制较为精简，更易上手，大众门槛低

• 基于智能手机之上，观赛更为方便，将拥有更大的

渗透效应 年龄段分布（%）

8 11
13 13

43 41

25 24

11 10

总体 移动电竞主力用户

31-40岁

26-30岁

21-25岁

18-20岁

15-17岁

数据来源：尼尔森



Why KPL



王者荣耀 国民第一手游

不仅仅是游戏，更是人与人之间的社交纽带
作为大多数年轻人的娱乐方式，逐渐自成生态

总注册 总排行榜

日活跃用户 网游用户认知度

2亿+ TOP1

5000万 70%

每6个中国人中就
有一个王者玩家

APP Store 畅销榜
长期占据总榜 TOP1

每天有9000万人打
开游戏

手机游戏品类排行第一

1

2

3

4

聚焦年轻人的娱乐方式

全网最热讨论词汇

代表全网精英消费

最多妹子的竞技游戏

• 18-35岁用户为主要用户群体
• 年轻用户口碑好感度>75% 

• 微博话题#王者荣耀#阅读量超138亿
• 超过“潮流”等大众词汇

• 月均付费2000以上用户>比36%
• 月均付费5000以上用户>比6%
• 拥有心悦会员高端服务体系

• 6：4少数男女比例均衡的竞技游戏
• 女性用户比例持续提升中

数据来源：腾讯



看电竞比赛, 26

玩游戏, 18

看短视频或直播, 

10

社交/聊天, 8

看影视作品, 8

运动/健身, 6

看综艺节目, 5

看体育比赛, 5

购物/旅游/美食/

艺术, 13

用户日常兴趣爱好（%） 最近三个月观看电竞比赛的频次(%)

近三个月没看过, 1

1~3次, 19

4~6次 , 28

6~10次 , 23

10次以上 , 30
59

65
68

78

一般都会观看全程的用户占比（%）

3次及以下 4~6次 6~10次 10次以上
近三个月内

观赛次数

观看电竞赛事的用户是核心的电竞用户

数据来源：尼尔森



KPL是打击年轻人的核武器

KPL介绍
王者荣耀职业联赛，英文简称KPL（King Pro League），是腾讯旗下《王者荣耀》官方最高规格的移动电竞职业联赛；
自2016年首次举办以来，KPL依托王者荣耀职业电竞联盟，持续引领中国职业化电竞发展，成为电竞史上用户规模增长

最快、最具全民影响力的职业电竞品牌



中国第一移动电竞品牌，拥有庞大的用户观赛基础

170亿
2018年全年内容观看量

1亿+

KPL独立观赛用户

5000万

赛季最高单日观赛用户

待更新 待更新

数据来源：腾讯



影响力比拟传统体育赛事

170亿+观赛量

20亿+观赛时长

2.4亿+巅峰观看人次

7亿+观赛人次

486小时+直播时长

1.27%+最高收视率

68亿+观赛人数

3.6亿+决赛观看人数

1.7%18-35岁男性收视

率

KPL用户多为年轻群体，呈增长趋势
传统体育赛事观众年龄较大，用户数量逐年下降，且赞助商繁多

2017-2018赛季NBA 2017-2018赛季欧冠2018年KPL观赛数据

数据来源与网络



在众多移动电竞IP中，王者荣耀职业联赛KPL在不断完善发展下，成为移动电竞头部IP

53

14
12

9
6

4

KPL
王者荣耀
职业联赛

QQ飞车
S联赛

球球大作战
BPL职业联赛

CWL
使命召唤
世界联赛

口袋妖怪
世界锦标赛

街霸5
CPT

用户喜爱观看的移动赛事 (%)

王者荣耀职业联赛（KPL）：国民现象级手游《王者荣

耀》官方最高规格的职业竞技赛事

2016年12月，KPL首届秋季赛总决赛举办。

2017年，腾讯电竞官方牵头成立职业电竞联盟，

形成融合传统体育与电子竞技特点的独特机制

2018年，采取双城主客场模式

数据来源：尼尔森



KPL用户能带来更多转化和激活

庞大声量来源
（以线上观赛发声为主）

海量购买转化
（消费能力高，乐意为兴趣买单）

硬核男孩 67% 技术型、热爱表现自我、线上
观赛的主力

饭圈女孩 33% 狂热追星、有钱有闲、线下
应援主力



KPL具有良好的成长性

KPL的年轻观众在成长，消费能力逐步提高，同时影响力越来越大

72%
认为自己的消费能力在未来三年

会逐步稳定增长

50%以上
用户乐于分享和讨论赛事和明星

观赛习惯越来越好

数据来源：尼尔森



KPL商业化优势

vivo × KPL换机仪式
黑鲸 × KPL level up仪式

权益开放更丰满
资源定制更灵活

55开黑节/王者荣耀周年庆
游戏端内礼包/推荐露出/品牌联动

赛事生态整合曝光
俱乐部/解说/线上线下活动/定制产品

/选手ID/明星TVC

黑鲸冠军战袍 vivo定制礼盒

生态完整
与游戏形成闭环

品效合一
打造从曝光到转化的链接



KPL经典案例

KPL × 黑鲸联合打造最会“玩”的服装品牌

100万

500%

800%

微信粉丝

知晓提升

好感提升

KPL × 黑鲸
定制战袍

从春季赛到世界冠军杯，每件战袍
都成为选手在赛场上最渴望的目标

让黑鲸在流内赚足了眼球

KPL专属
定制环节

Level up等特殊行业权益
与非遗跨界合作

与赛事共建荣誉体系

深入KPL生态
打通粉丝圈层

明星选手代言人
粉丝营销活动：登上时代广场大屏

俱乐部联名产品



KPL提供一对一定制化KPL全生态整合营销策略

手机行业 汽车行业 日化行业 食品行业

• 体现IQOO手机的性能
强悍，定制了《KPL超
神实验室》衍生节目

• 配合上汽大众的新车
T-CROSS上市，定制
《王者潮流之夜》

• 配合清扬产品机流内
「冠军表现」，合作
【冠军之夜】

• 配合5无糖口香糖“带
敢挑战”的品牌活动，
在世界冠军杯总决赛定
制了《带敢挑战》的大
型线下活动

针对不同品牌，提供契合品牌调性与客户需求的定制化整合营销
策略，结合全方位的粉丝触达点位，从而达成更好的营销效果



KPL提供一对一定制化营销服务



KPL合作伙伴



如果你的目标用户是年轻人
王者荣耀职业联赛KPL

就是你的不二之选



2020年KPL全新升级



生态整合性突破

品牌定制化更完善

激活运营策略服务



2020 KPL生态整合性突破升级

游戏端内

联盟联动

版权平台

王者生态整合更强-突破升级

品牌联动

• 端内资源
• 游戏皮肤

• 电商平台
• 直播平台

• 明星选手、解说 • 可联动整合营销互动
• 渠道资源整合开放



2020 KPL生态整合性突破升级

王者端内资源-突破升级

端内资源
• 游戏端内跳转外链/第三

方APP功能的开发及授
权

英雄皮肤
• 开放KPL联名皮肤的

授权

飞鹰图/公告栏 社区焦点图 端内直播间

KPL限定皮肤（2020年将会有8个）
结合KPL自身主题联动端内资源



2020 KPL生态整合性突破升级

版权平台-丰富完善导流链路

电商平台
• 联合赛事及品牌重要时

间点打造专属活动，聚
合品牌方进行流量导流

直播平台
• 打通观赛用户、平

台用户，聚合打通
转化跳转通路

京东KPL活动专区

直播平台KPL官方直播间 直播间指向性资源 品牌方电商互动

电商结合直播平台互相引流，聚合品牌活动专题页



2020 KPL生态整合性突破升级-示意

H e r o . 久 诚 / X Q . A T / Q G . F L Y / A G . 梦 泪

看 点 ： 新 老 对 决 、 造 星 运 动

看 点 ： 东 西 对 决 、 国 际 延 伸

看 点 ： 王 者 荣 耀 周 年 庆

看 点 ： 赛 事 最 新 资 讯 、 话 题 讨 论

看 点 ： 赛 事 转 播 、 线 下 活 动 直 播

看 点 ： K P L 衍 生 综 艺 节 目

明星选手、主播KOL、渠道资源整合提升品牌营销

选手资源 官方矩阵

直播资源

衍生资源活动资源

战队资源
KPL更

泛
营销资源



2020 KPL生态整合性突破升级-示意

1. 品牌方联动KPL赛事进行
FMVP 众筹建议活动启动

2. 王者研发联合品牌结合用户
建议元素融入 FMVP 皮肤设计

3. 版权平台渠道联
动进行活动宣传

4. 王者端内资源
联动宣推

5. 品牌方FMVP定
制产品

6.电商转化

2020年串联生态整合，打造持续高关注，
粉丝利益，匹配诉求集合，升级突破

线上互动+线下活动



2020 KPL定制化打造更完善

定制专属环节仪式 激活粉丝共情 衍生节目的联合植入

• iQOO 超生榜
• Five 一血时刻
• 清扬 王者时刻
奖项设计，预埋品牌方电竞资产 开发玩家碎片化的时间 视频集锦



2020 KPL支持电竞激活运营策略服务

提供电竞整合营销策略服务

电竞全案营销服务

电竞内容包装服务

电竞策略服务



2020 KPL支持电竞激活运营策略服务-示意

手机

• 虚拟电竞官

汽车服装 饮料

• 电竞潮牌 • 移动电竞馆 • 回城泉水

作为KPL专业技术虚拟教官/裁判 时尚缔造厂牌，电竞也时尚 换个赛场，更刺激 养成电竞场外的复刻行为



2020年招商规划



2020 KPL年度赛事价值点

2020 全年赛事无休

2020 KPL春季赛 2020 KPL秋季赛2020 KPL世界冠军杯

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

选秀
大会

定妆照
拍摄

开赛 55
开黑节

冠军
之夜

比赛用机
测试

开幕式

定妆照
拍摄

王者
周年庆

冠军
之夜

比赛用机
测试

选秀
大会

140+比赛日 240+大场比赛 580+小时比赛市场

3月18号

Ps. 受肺炎疫情影响：3月18号开赛后小组赛会根据疫情情况决定比赛形式-若疫情情况转好，则将选手聚集到KPL基地进行比赛，
不设观众席；若疫情情况仍不转好，将进行线上赛。



2020 KPL年度合作伙伴

手机 汽车 服装 饮品 日化 食品 不限品类

6000W 2500W / 品牌



节点性合作伙伴节点大事件等专场合作伙伴，按项目单独售卖

五五开黑节 王者荣耀周年庆 冠军之夜



年度合作基本权益包预览



IP 授 权

赛事IP授权

KPL王者荣耀职业联赛年度合作伙
伴等称号用于宣传、推广

针对大众化的产品合作以及品牌自由的销售渠道
推广。KPL可以授权年度合作伙伴包括KPL皮肤
英雄、以及联盟明星肖像权等进行限量产品的开
发，同时，针对销售渠道活动给予“纪念礼品”
及战队等支持

▲
KPL赛事图片使用权

官方图片可用于客户

产品宣传海报及其他媒体

渠道宣传使用

▲
KPL赛事标志使用权

KPL标志支持客户用于

产品外包装，制作联合
Logo等商业用途

▲
KPL赛事主KV使用权

主KV同样支持客户

用于产品宣素材制作及

其他媒体渠道发布



IP 授 权

王者荣耀
IP授权

KPL王者荣耀职业联赛游戏资源独
家授权，包括英雄形象（英雄形象
待定），游戏礼包等

针对大众化的产品合作以及品牌自由的销售渠道
推广。KPL可以授权年度合作伙伴包括KPL皮
肤英雄、以及联盟明星肖像权等进行限量产品的
开发，同时，针对销售渠道活动给予“纪念礼品”
及战队等支持

▲
KPL王者荣耀英雄形象

王者荣耀英雄KPL专属形象可用于

品牌产品外包装及其他渠道宣传使用

（具体英雄形象待定）

▲
游戏礼包福利

品牌可采购游戏礼包用于产品宣发及推广活动

采购礼包额度不可超过合作总额的10%



年度行业合作伙伴专属权益

内容植入

赛事官方指定餐饮品牌定制，解说点餐
特色环节设置，演播厅产品展示

晚饭时间段，主持人花式口播并食用解说台展示产品
引导用户爱惜身体，拼搏也不能忘记按时吃饭，提升
通过不一样的口播方式提升效果转化

▲
解说品尝

晚饭时段，结合花式口播，情

景带入，促转化

▲
现场桌摆

现场解说席摆放产品实物并给

予特写镜头，增强产品辨识度



赛事物美权益

舞台及票务
相关权益

包括赛场内外相关品牌形象及产品
相关内容露出和曝光

针对品牌形象及文化，在舞美和赛场环境优化
方面营造具有品牌代入感的观赛环境，不仅影
响线下观赛用户，更能延伸覆盖线上用户

▲
赛后采访区logo墙

线下权益向线上延伸

所有赛事相关采访视频在传播

过程中均可露出品牌形象

▲
指引牌等指示标志logo体现

线下场馆关键性指引标识

均带有品牌logo

加深现场观众印象

赛事门票Logo体现

纸质实体门票品牌logo展现

品牌标识无处不在



赛事舞美权益

内场权益

场馆中受众关注区域多维度相关品
牌形象露出及产品展示

解说台，Holdingroom产品露出，入场Tvc
高密度品牌曝光囊括logo，产品，tvc3种形
式立体展示品牌形象

▲
解说席产品展示

▲
现场大屏Tvc播出



赛事舞美权益

周边权益

粉丝应援是KPL观赛现场热烈气氛
的来源，各种各样的应援道具更是
粉丝们的最爱

针对粉丝应援的需求，制作相应含有品牌元素的
应援道具，支持粉丝应援博得观众好感度的同时
加深现场观众对于品牌和产品形象的记忆

▲
现场观众定制手举灯牌

定制专属赞助商品牌信息灯牌，供现

场粉丝DIY应援内容，通过镜头给到

线下线上观众

▲
粉丝应援道具Logo植入

品牌可采购游戏礼包用于产品宣发及推广活动

采购礼包额度不可超过合作总额的10%



招待礼遇（年度合作伙伴专属）

品牌客户
招待礼遇

包括赠票、观赛大礼包及品牌相关
品牌客户嘉宾出席现场活动

诚邀品牌客户现场观看KPL比赛，体验现场
氛围，感受电子竞技的独特魅力

▲
季后赛观赛礼包

季后赛期间赠送一定量观赛礼包

包含门票及游戏内皮肤兑换券

KPL周边等小礼品

▲
品牌嘉宾出席现场活动

赛事现场活动邀请品牌客户

出席并参与

如现场颁奖等

赛季赠票礼遇
每赛季赠与品牌客户指定

数量现场门票

方便客户亲临现场观赛



行业合作伙伴专属

赛事包装定制

流内曝光权益，专属用机流内海量曝光
赛事轮播，LOGO露出、压屏条+花式
口播，产品全程覆盖赛事

借助大量流内资源展示产品&品牌，强化产品专属地
位，高频次冲击电竞受众人群，潜移默化达成转化

▲
赛事高光集锦

品牌非凡时刻专属，结合

logo及产品形象

▲
解说花式口播

主持人配合压屏条花式口播



流内权益

广告植入

直播流内资源进行多样化软性植入
保证观赛用户接收到有趣、有用的
品牌信息

直播流内创意性广告内容植入，保证品牌曝光
的前提下对内容进行二次加工，游戏触达线上
观众

▲
开赛前15秒Tvc

开赛前进行前贴片Tvc播放

不浪费任何品牌曝光机会

▲
主持人口播及压屏条

开赛前，赛中主持人分别进行

品牌广告花式口播
配以压屏条包装保证品牌充分曝光



总决赛

定制权益

总决赛颁奖环节冠名，同时在总决
赛现场设置品牌互动专区，利于品
牌推广产品

总决赛是KPL粉丝的狂欢Party，往往一票
难求。与KPL合作最紧密的品牌加上KPL最
硬核的粉丝，不仅是电竞玩家的盛宴，更是
品牌推广的最佳时机

▲
现场品牌互动专区

总决赛现场设置品牌专属互动专区

吸引现场观众现场参与、体验
方便品牌客户进行产品宣传



官方渠道

品牌联动

KPL官方宣传片品牌形象植入，配
合KPL官方网站，微博，微信公众
号等社媒联动

KPL及腾讯官方利用自身渠道推广优势，配合
品牌客户进行多样化的联动推广，增加合作附
加值，全面触达各层次电竞用户

官方宣传片品牌植入

官方宣传片内容及落版软性植入

品牌形象，增强品牌曝光

社媒联动配合

KPL官方、官方微博，微信公众账号

等社媒资源带有品牌logo主KV轮播
支持品牌客户活动并协助转发等



年度行业合作伙伴增值权益

KPL官方
节目定制

KPL官方定妆照拍摄及发布冠名，
衍生综艺节目及大型定制活动宣推
冠名合作

KPL官方衍生节目对粉丝及泛电竞人群均有极
大的吸引力，综艺性与话题性结合品牌植入，
催生品牌专属电竞梗，提高品牌在电竞人群中
的影响力

官方定妆照冠名

官方定妆照拍摄及发布环节

均可定制品牌形象露出

衍生综艺

KPL官方综艺节目王者炸麦了、荣耀进行时等，

内容丰富，并诞生了多个玩家耳熟能详的王
者专属梗

大型活动定制

赛事官方可配合品牌联名举办大型

线下活动，借力KPL与电竞粉丝群体深度互动



可选增值权益预览



直播官流增值权益

流内曝光资源

KPL官方直播流内前15秒Tvc，场间
15秒Tvc，演播室呈现，官方媒体宣
推及游戏客户端内弹幕定制活动

KPL官方直播流中附加品牌曝光资源及游戏客
户端内引导性话术传播，具有一定强制性，用
户无法自行屏蔽，传播效果优秀

（ 非 年 度 合 作 伙 伴 竞 品 类 品 牌 可 采 买 ）
▲

流内15秒Tvc
官方流内赛前及赛间15s品牌广告贴

片
播放，强制性露出，用户无法屏蔽

▲
游戏端内定制弹幕

游戏客户端内直播流弹幕互动
用户需发送指定内容弹幕参与活动为赛事应

援

官方媒体宣推
赛事官方网站，官方微博及微信

同步赛事内容推送新闻及品牌联名活动稿件

▼

演播室品牌形象呈现
官方直播间背板主KV及直播间

装饰摆件，品牌形象和产品露出

▼



KPL俱乐部

整合营销

KPL知名俱乐部双微联动，线下品
牌活动，政府公益活动出席及参与
直播间品牌曝光等

KPL明星俱乐部充分发挥粉丝效应，配合品牌
客户投身公益项目及品牌线下邀请赛等相关活
动，树立品牌形象

俱乐部官方双微

俱乐部官方双微及队员个人双微

发布品牌营销内容信息

号召粉丝参与

直播平台

俱乐部选手直播间产品露出及

使用，并口播产品广告

公益项目

战队配合参与品牌客户与政府的

联名公益活动，为品牌客户树立
积极正面的品牌形象出力

下线活动出席
俱乐部正选，青训队员出席品牌举办的

邀请赛、表演赛等活动
通过自身粉丝号召力吸引用户参与品牌活动



强曝光，品效合一

直接圈层年轻人

高定制整合营销联动

综上所述，KPL作为不二之选将带来



期待加入 一同远行


